Fomiants

Wenn du haltst, was du versprichst, lieferst du Qualitat und erzeugst
Vertrauen - und wenn du darauf achtest, dich nicht zu verstellen, beweist
du auch noch Authentizitat - die drel zentralen Werte einer starken Marke.

Um deine Marke starken und lare Unternehmenssprache entwickeln
zu konnen, ist es wichtig, dass du weilt, wer deine Zielgruppe Ist und wen
du ansprechen willst. Es gilt der Le|tspruch
\X/er versucht alle zuerrelchen-‘--'errelcht 'émanden !




